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JUSTIFICACION QUE SE PRESENTA AL H. COMITE DE ADQUISICIONES, ARRENDAMIENTOS Y
SERVICIOS DE LA SECRETARIA DE MEDIO AMBIENTE Y RECURSOS NATURALES PARA
DICTAMINAR PREVIAMENTE A LA INICIACION DE PROCEDIMIENTO SOBRE LA PROCEDENCIA
DE LA EXCEPCION A LA LICITACION PUBLICA PARA LA CONTRATACION DE SERVICIOS DE
DIFUSION EN MEDIOS DE COMUNICACION DE TELEVISION, RADIO, MEDIOS
COMPLEMENTARIOS, DIGITALES E IMPRESOS PARA LA CAMPANA DE COMUNICACION SOCIAL
“PROTECCION DE LOS OCEANOS, VERSION MARES Y COSTAS DE MEXICO”.

Con fundamento en lo dispuesto por los articulos 134 de la Constitucién Politica de los Estados Unidos
Mexicanos; Articulos 22 fraccion Il, 26 fraccién lll, 40, 41 fraccion | y 47 de la Ley de Adquisiciones,
Arrendamientos y Servicios del Sector Publico (LAASSP), asi como el 71 y 72 fraccién Il de su
Reglamento y el Acuerdo por el que se establecen los Lineamientos Generales para las Campafias de
Comunicacion Social de las dependencias y entidades de la Administracién Pablica Federal para el
Ejercicio Fiscal 2018, se emite la presente Justificacién y las razones para el ejercicio de la opcién para
someter a la autorizacion del Comité de Adquisiciones, Arrendamientos y Servicios de la Secretaria de
Medio Ambiente y Recursos Naturales, el asunto para exceptuar del procedimiento de licitacion publica
la contratacién de difusién de mensajes de la CAMPANA DE COMUNICACION SOCIAL “PROTECCION
DE LOS OCEANOS VERSION MARES Y COSTAS DE MEXICO", mediante proveedores de servicios de
comunicacion social en las categorias de: televisién, radio, impresos, complementarios y digitales.

ANTECEDENTES

e De conformidad con el articulo 32-BIS de la Ley Organica de la Administracién Publica Federal,
la Secretaria de Medio Ambiente y Recursos Naturales (SEMARNAT) tiene dentro de sus
atribuciones la siguiente: |. Fomentar la proteccion, restauracién y conservacion de los
ecosistemas y recursos naturales y bienes y servicios ambientales, con el fin de propiciar su
aprovechamiento y desarrollo sustentable.

e La mision de la Secretaria de Medio Ambiente y Recursos Naturales es incorporar en los
diferentes ambitos de la sociedad y de la funcién publica, criterios e instrumentos que aseguren
la optima proteccion, conservacion y aprovechamiento de los recursos naturales del pais,
conformando asi una politica ambiental integral e incluyente que permita alcanzar el desarrollo
sustentable. Y la vision: un pais en el que la ciudadania abrigue una auténtica preocupacion por
proteger y conservar el medio ambiente y utilizar sustentablemente los recursos naturales
conciliando el desarrollo econémico, la convivencia arménica con la naturaleza y la diversidad
cultural.

e De acuerdo con el Articulo 15 del Reglamento Interior de la Secretaria de Medio Ambiente y
Recursos Naturales, la Coordinacion General de Comunicacién Social tiene entre sus funciones
y atribuciones las siguientes: IV. Adecuar las actividades de comunicacion social de la Secretaria
a los lineamientos adoptados por el Gobierno Federal en la materia; XIV. Planear, elaborar,
gestionar y desarrollar el Programa Anual de Comunicacién Social de la Secretaria.

e Segun el articulo 27, fraccion XXXIX de la Ley Orgénica de la Administracién Publica Federal,
compete a la Secretaria de Gobernacion (SEGOB) formular, regular y conducir la politica de
comunicacion social del Gobierno Federal y las relaciones con los medios masivos de
informacion, asi como orientar, autorizar, coordinar, supervisar y evaluar los programas de
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comunicacion social de las dependencias del Sector Publico Federal. Asimismo, de conformidad
a lo dispuesto en el articulo 38 de la Ley Federal de Presupuesto y Responsabilidad Hacendaria,
la programacion y el ejercicio de recursos destinados a comunicacion social se autorizaran por la
Secretaria de Gobernacion en los términos de las disposiciones generales que para tal efecto
emita.

e El interés publico se actualiza al comunicar las acciones que esta Dependencia ejecuta a efecto
de garantizar los derechos ambientales de los mexicanos, se constituye como una funcién
sustantiva del Estado que se materializa a través de las funciones sustantivas de la Secretaria
de Medio Ambiente y Recursos Naturales (SEMARNAT).

e Mediante oficio SELAP/300/1782/18 del 25 de mayo de 2018, la Subsecretaria de Enlace
Legislativo y Acuerdos Politicos de SEGOB notific6 a SEMARNAT del exhorto de la Comisién
Permanente del H. Congreso de la Union, que a la letra dice “Unico.- La Comision Permanente
del H. Congreso de la Unién exhorta respetuosamente a la Secretaria de Medio Ambiente y
Recursos Naturales, a la Comision Nacional Forestal y a la Procuraduria Federal de Proteccién
al Ambiente para que, en el ambito de sus respectivas atribuciones, instrumenten camparias
informativas para concientizar a la poblacion del cuidado del medio ambiente, lo anterior en el
marco de los compromisos contraidos en la Agenda 2030 para el Desarrollo Sostenible”.

e Mediante oficio sin nimero del 11 de junio del 2018,ante el caracter de contingencia que viven
los Océanos y a fin de poner el acento en la emergencia del cuidado y preservacién de las
costas y mares de la Republica Mexicana, la oficina de representacién en México del Programa
de Naciones Unidas para el Medio Ambiente exhorté a la Secretaria de Medio Ambiente y
Recursos Naturales a emitir mensajes a la poblacién en los que concienticen sobre las
consecuencias que estan teniendo: la contaminaciéon marina, los efectos del cambio climatico en
los mares y el trafico ilegal de especies marinas.

e En atencién a dichas solicitudes y al amparo del Articulo 15 del Presupuesto de Egresos de la
Federacién 2018, que establece las bases de los programas y camparias de comunicacion social
de las dependencias federales, atendiendo particularmente al parrafo octavo que establece la
permisividad para realizar ampliaciones al gasto de comunicacién social cuando se trate de
mensajes para atender situaciones de caracter contingente que sean de interés publico, la
Coordinacion General de Comunicacion Social de SEMARNAT, mediante oficio
CGCS/111/0136/2018 del 21 de junio de 2018, solicité a la Direccion General de Normatividad de
Comunicacion de SEGOB las modificaciones a la Estrategia y Programa Anual de Comunicacion
Social para el Ejercicio Fiscal 2018 que permitiera un incremento presupuestal para realizar
estudios poscampafa, producciones audiovisuales y pautado en medios impresos, radio,
television, medios digitales y complementarios.

e Mediante oficio SNM/DGNC/1102/18 del 25 de junio de 2018, la Direccion General de
Normatividad de Comunicacién de la SEGOB autorizé, en el ambito de su competencia, las
modificaciones solicitadas al Programa Anual de Comunicacion Social de SEMARNAT,
correspondiente al ejercicio fiscal 2018, sefialando que el incremento al techo presupuestario se
llevaria a cabo mediante una ampliacion liguida.

e Con oficio CGCS/146/2018 del 4 de julio de 2018, la Coordinacion General de Comunicacion
Social de la SEMARNAT solicité a la Direccién General de Programacién y Presupuesto de la
misma dependencia, gestionara una ampliacién liquida presupuestal a la partida 36101 “Difusion
de mensajes sobre programas y actividades gubernamentales”.
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e El 5 de julio de 2018, mediante oficio 511.2/1338, la Direccion General de Programacion y
Presupuesto de la SEMARNAT solicitd a la Direccidon General Adjunta de Programacion y
Presupuesto de Desarrollo Agropecuario, Recursos Naturales, Hacienda y Turismo de la
Secretaria de Hacienda y Crédito Publico (SHCP) intervenga para obtener el dictamen
correspondiente a la solicitud de la Coordinacién General de Comunicacion Social de
SEMARNAT.

e El| 23 de julio 2018, mediante oficio 511,2/1500, la Direccion General de Programacion vy
Presupuesto de la SEMARNAT informé a la Coordinacién General de Comunicacion Social de la
misma dependencia que la Unidad de Politica y Control Presupuestario de la SHCP considera
factible se realice una ampliacién liquida en la partida 36101 por la cantidad de $400,000,000
(Cuatrocientos millones de pesos 00/100 M.N.) con la finalidad de que la SEMARNAT realice una
campafa sobre la proteccidn de los océanos.

e Mediante los oficios CGCS/111/161/2018 y CGCS/111/162/2018, del 23 de julio de 2018, Ila
Coordinacion General de Comunicacion Social de la SEMARNAT solicitd a la Direccion General
de Programacion y Presupuesto de la misma dependencia, tramitar la ampliacién del plazo al 15
de septiembre de 2018 para iniciar la contrataciéon de los servicios relacionados con la campafia
“Proteccion de los océanos’, ademas de remitir la adecuacidén presupuestal previamente
solicitada.

e Mediante oficio 511.2/1553 del 1 de agosto de 2018, la Direccion General de Programacion y
Presupuesto de la SEMARNAT comunico a la Coordinacion General de Comunicacion Social de
la misma dependencia, la ampliacion liquida de recursos por el monto referido, identificada en el
SICOP con adecuacion No. 5162.

e En respuesta a la solicitud de tiempos oficiales en radio y television, la Direccién General de
Radio, Television y Cinematografia de la SEGOB informé, mediante oficio DGRTC/1409/2018 del
2 de agosto de 2018, a la Coordinacién General de Comunicacion Social de SEMARNAT que no
existe disponibilidad en los espacios requeridos.

e FEl 7 de agosto de 2018, mediante oficio 307-A-2596, la Unidad de Politica y Control
Presupuestario de la Subsecretaria de Egresos de la SHCP informé que se podran lievar a cabo
los procedimientos de contratacion de los servicios relacionados con la camparfia “Proteccion de
los oceanos” con fecha limite del 15 de septiembre de 2018.

e El 8 de agosto de 2018, el pleno de la Comisién Permanente correspondiente al segundo receso
del Tercer Afio de Ejercicic Constitucional de la LXIll Legislatura del H. Congreso de la Unién
aprobd un punto de acuerdo en el que reconoce a la Secretaria de Medio Ambiente y Recursos
Naturales por la campafia “Sin popote esta bien” (de plastico), por fomentar la concientizacion
entre la problematica ambiental que representa el uso de plasticos como el popote y exhorta a
las autoridades federales y locales para que continlien con estas acciones.

e El 10 de agosto de 2018, mediante oficio SNM/DGNC/1418/18, la Direccion General de
Normatividad de Comunicacion autorizd la difusion de mensajes gubernamentales a través de
televisoras, radiodifusoras, diarios editados en la Ciudad de México, diarios editados en los
estados, revistas, medios complementarios y medios digitales, objeto de esta justificacion
mediante clave de campafa 148/18-2002-TC22-16000.
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I. DESCRIPCION DEL SERVICIO

Difusién de mensajes de la camparia “Proteccion de los océanos” a través de television abierta y
restringida, radio, prensa, encartes, espectaculares, mobiliario urbano, internet, producto integrado y
ofros medios complementarios, a nivel nacional y de los estados, con el objetivo institucional de
fortalecer la politica de proteccién al medio ambiente y el combate al cambio climatico y la meta de
comunicacion respecto a que la poblacién mexicana desarrolle habitos que contribuyan a la conservacion
de los ecosistemas costeros y marinos que estan en estado critico.

Descripcion de servicios por tipo de medio:

Television Radio Impresos
- Spots de 30" - Spots de 30" - Planas
- Menciones - Menciones - Media plana
- Capsulas - Capsulas - Roba plana
- Cortinillas - Flash news - Doble pagina
- Producto integrado - Cortinillas - Suplemento
- Encarte
Complementarios : - Segunda de forros
- Espectaculares Digital - Tercera de forros
- Mobiliario urbano - Display - Cuarta de forros
- Productor integrado - Mobile - Brochure

- Videobus - Redes sociales
- Radio en el cine
- Radio en el super

Dicha difusion busca informar a la poblacion sobre la emergencia que viven los océanos para que ésta
desarrolle habitos en favor de los ecosistemas marinos que redunden en la conciencia colectiva de que
la salud de los océanos del planeta esta en estado critico. Su importancia radica su contribucion vital en
la erradicacion de la pobreza, la seguridad alimentaria mundial, la salud humana y el desarrollo
economico, ademas de construir un freno al cambio climatico.

Para elegir el publico al que va dirigida la camparia se consideraron dos variables fundamentales: la
Poblacién Nacional y el Nivel Socioeconémico. De tal manera, los servicios de difusion deberan impactar
tanto poblacion urbana y rural, hombres y mujeres, de 0 a 65 afios 0 mas y de niveles socioeconomicos
AB, C+,C, D+ DYE.

Para dar cumplimiento a dichos objetivos de comunicacién, la Secretaria de Medio Ambiente y Recursos
Naturales (SEMARNAT) cuenta con recursos asignados en la partida de gasto 36101, “Difusion de
mensajes sobre programas y actividades gubernamentales” del Clasificador por Objeto del Gasto de la
Administracion Publica Federal.

Los servicios de difusion seran prestados por los proveedores con las caracteristicas de calidad y
oportunidad requeridos, dentro de los espacios establecidos por la SEMARNAT, a través de las ordenes

Pagina 4 de 39




Ay¢
o i
SECRETARIA DE PR
MEDIO AMBIENTE %%ﬁv%%ﬂ
¥ RECURSOS NATURALES ey

SECRETARIA DE MEDIO AMBIENTE Y RECURSOS
NATURALES

DICTAMEN DE JUSTIFICACION

ADJUDICACION DIRECTA,

“SERVICIOS DE DIFUSION EN MEDIOS DE COMUNICACION DE
TELEVISION, RADIO, MEDIOS COMPLEMENTARIOS, MEDIOS DIGITALES
Y MEDIOS IMPRESOS PARA LA CAMPANA DE COMUNICACION SOCIAL

“PROTECCION DE LOS ocEA!\Jos, VERSION MARES Y COSTAS DE
MEXICO”.”

AREA RESPONSABLE:

COORDINACION GENERAL DE COMUNICACION SOCIAL

LUGAR Y FECHA:

de servicio dentro de la vigencia del contrato.a descripcién a detalle de los plazos y condiciones de la
prestacion de los servicios que se pretenden contratar se encuentran en el Anexo 4, adjunto al presente

documento.

Il. PLAZOS Y CONDICIONES DE PRESTACION I?E LOS SERVICIOS

Ciudad de México a 23 de agosto de 2018

b
4l
i

PLAZOS DE LA PRESTACION DEL SERVICIO

e La vigencia del servicio sera del 3 de septiembre al 28 de octubre del 2018.

CONDICIONES DE LA PRESTACION DE LOS SERVICIOS

e La difusion de la campafa debera apegarse estrictamente a las caracteristicas técnicas que;
establezca la Direccién de Difusién de la Coordinacion General de Comunicacién Social de la’

SEMARNAT.

e El material a difundir serda entregado a los proveedores por la Direccion'de Difusion en forma

previa.

e Los servicios seran solicitados a los proveedores mediante orden de servicio, la que sera
. .- . .z . v { - .
entregada a los proveedores por la Direccion de Difusion, con la descripcion, caracteristicas

técnicas y vigencia.

e Sera responsabilidad de los proveedores iniciar el servicio una vez obtenida la orden de servicio,
ya que de lo contrario no tendran derecho a reclamarl pago alguno por la realizaciéon no
autorizada de la orden de servicio. i

e Para efecto de pago, los proveedores deberan presentar a la Direcciéon de Difusion la factura
correspondiente’ al servicio, acompafnada de la orden de servicio, acuse de recibo y conformldad
de los materiales, con lo cual se entendera que la Coordinacion General de Comunlcacmn Social

ha recibido a satisfaccién el servicio y por tanto éste ha sido devengado. i

e El lugar para la entrega de los testigos son las oficinas de la Coordinacion Generai de

Comunicacién Social, ubicadas en Av. Ejército Nacnonal 223, Piso 20, ala B, Col. jAnahuac |,
Delegacién Miguel Hidalgo.
e Los proveedores deberan difundir el material con la cobertura geografica previamente acordada

en la pauta autorizada, siempre congruente con las necesidades planteadas y caracteristicas

requeridas.

Descripcion del target al que se impactd con la campafia.

Los proveedores, al terminar la prestacién de los servicios de difusién contenidos en la orden de
servicio, deberan entregar los testigos correspondientes, en tres tantos, y de acuerdo con lo

siguiente:

o Su documentacion debera estar debidamente rotulada. La rotulacion deberd incluir:

Campaiia, version y vigencia. Empresa que presta el servicio y depera ser rubricada bor

el representante legal (en todas sus hojas), bitacora, reporte de transmision o fotografico.
o Deberan identificar claramente, segun sea el caso, plaza, dia y horario del que se trate;
con foto de inicio y final de campania local del dia. !
o Los testigos electrénicos deberan entregarse en USB, rotulados correctamente (segun

inciso a) con etiqueta impresa autoadherible. En caso de ser varios USB, favor de

enumerarlos. Ejemplo: 1/3, 2/3, 3/3. Incluir el contenido por carpetas divididas, segin el

!
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caso, por plaza, mes y dia de difusién. Para medios electrénicos (radio y television), los
testigos se entregaran en discos duros.

o Caracteristicas técnicas. Con calidad de comprensién aceptable y evitar archivos con
resolucion muy baja que dificulten la correcta identificacion del testigo.

o Carta notariada de conclusion del servicio, en donde el representante legal de cada
medio de comunicacion, declara bajo protesta de decir verdad que se cumplié con el
servicio al cien por ciento conforme a lo solicitado.

Caracteristicas especificas para radio y television

e La exhibicion y duracion del material sera a través de testigo en video para television (mp4) y en
audio para radio (mp3) con 10 segundos antes y 10 segundos posteriores.

Caracferisticas especificas para medios complementarios

e La exhibicién y duracion del material sera a través de testigo en fotografia y video segun sea el
caso.

Caracteristicas especificas para medios digitales

e La exhibicion y duracion del material sera a través de testigo en fotografia (impresién diaria de la
accién o banner, donde deberan identificar claramente, segun sea el caso, plaza, dia y horario de
que se trate)

e Para las compras por CPM (Costo por Millar) debera entregarse reporte con Ios porcentajes
alcanzados por fecha.

e La frecuenciay dispersion de vistas y/o clics sera de acuerdo a las necesidades de difusion.

Caracteristicas para medios impresos

e |os proveedores, al terminar la prestacion de los servicios de difusion contenidos en la orden de
insercion, deberan entregar los testigos correspondientes de acuerdo con lo siguiente:

o La exhibicion y duracion del material sera a través de testigo digital (usb) y original (tres
ejemplares originales de la edicion correspondiente, donde se sustente la publicacién en
la fecha, plaza, diario, seccion, medida, caracteristicas técnicas y requisitos de ubicacion
establecidos por la Direccion de Difusién). _

o Las inserciones solicitadas deberan apegarse estrictamente a la fecha de publicacion,
plaza, diario, seccién, medida y caracteristicas técnicas que establezca la Direccién de
Difusion. No se aceptaran publicaciones que incumplan con alguno de estos requisitos.

o Las inserciones deberan publicarse en paginas informativas. No deberan publicarse en
la misma pagina en que se publiquen obituarios, otros anuncios pagados ni nota “roja”.
No se aceptaran publicaciones que incumplan con alguno de estos requisitos.
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lll. RESULTADOS DE LA INVESTIGACION DE MERCADO

A través del analisis de la investigacion de mercado realizada se ha buscado garantizar la obtencion de
las mejores condiciones para el Estado, evitando costos adicionales y solicitando Unicamente los
servicios de difusién que la Secretaria requiere para llevar a cabo la campana "Proteccién de los
Océanos. Version: Mares y Costas de México".

Del analisis de la informacién obtenida se identificé que los prestadores de servicios sefialados son los
gque cuentan con capacidad de respuesta inmediata, asi como con los recursos técnicos para llegar a la
poblacion objetivo con el nivel de penetracion requerido en la campafa para la cual se pretende llevar a
cabo la contratacion con base en la autorizacién emitida por la Direccién General de Normatividad de
Comunicacién de la Secretaria de Gobernacion, lo que identifica a los prestadores de servicios
seleccionados como medios de audiencia unicas e irrepetibles.

Aunado a lo anterior, es importante sefialar que los prestadores de servicios cuentan con certificados de
licitud de titulo y contenido, concesiones u otros derechos exclusivos de cada uno de los servicios que
proporciona cada una de ellos de acuerdo a su expertise que se necesitan para llevar a cabo en tiempo y
forma con la campafia "Proteccion de los Océanos. Version: Mares y Costas de México".

Para efectos del servicio de difusion para las Campafias de Comunicacion Social y basada en la
experiencia de difusion de mensajes anteriores, la Coordinacién General de Comunicacién Social de la
SEMARNAT expone que:

e Cada proveedor, al ser un medio de comunicacion, posee un determinado perfil de audiencia
Unico y diferente de otro que depende tanto de los contenidos programaticos de los medios,
como de variables sociolégicas y psicologicas de la poblacién que los sigue.

e El perfil de audiencia, cualidad especifica y Unica de cada medio, revela el porcentaje en el que
determinado medio de comunicaciéon impacta a cada segmento de la poblacion objetivo en
especifico y varia de un medio a otro.

e Conforme al analisis del perfil de audiencia de cada medio es posible determinar en gué medida
cada proveedor, en particular y en conjunto, se aproxima al logro del objetivo de comunicacion,
considerando que ningln medio por si solo, logra un impacto total y contundente.

Se realiz6 la consulta a CompraNet, tal y como lo establece la normatividad aplicable, encontrando
antecedentes de campanas similares, lo que permitié tener una referencia para la realizacion de la
Campafia en comento.

Derivado de lo anterior, es preciso sefialar que tratdndose de servicios de difusiéon el criterio que se
emplea para la contratacion de medios de comunicacién es el impacto publicitario que se logra en los
segmentos de poblaciéon objetivo, ya sea que se clasifiquen por edad, género o nivel socioeconomico,
ademas de la cobertura geografica y pertinencia cultural del medio.

En este tenor es importante indicar que lo que una cotizacién proyecta es siempre el precio o costo de
los servicios y obtenerla de cada medio serviria para comparar el costo en la prestacion del servicio entre
proveedores. Sin embargo, en el caso concreto de medios de comunicacién gque se enuncian en esta
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justificaciéon es evidente que en cuanto a precio unitario del servicio que cada medio de comunicacion
ofrece, aun siendo del mismo tipo, es muy variable y esto se debe a las caracteristicas propias de cada
medio, tales como posicionamiento en la opinién publica, el nivel socioecondmico al que esta dirigido,
alcance, indice de fidelidad de audiencia, personalidades que intervienen como lideres de opinion,
contenidos y ubicacion, entre otras.

Son precisamente estas caracteristicas que posee cada medio las que determinan el impacto publicitario
en los segmentos de poblacion objetivo, ya sea que se clasifiquen por edad, género o nivel
socioecondmico. Por lo anterior, se sostiene gue el criterio para la contratacion de medios no debera ser
el precio, sino el impacto que logra cada medio en segmentos de poblacién especifico, lo que aporta al
cumplimiento del objetivo de comunicacion en lo que se refiere a impacto poblacional.

Respecto a los medios de comunicacion considerados, es importante subrayar que los lideres de opinion
que intervienen en ellos y la segmentacién por edad y nivel socioeconémico de la poblacién objetivo a la
que impactan (cualidad que es unica en cada medio) son caracteristicas que diferencian a una empresa
de ofra y la hacen unica en cuanto a los servicios que ofrecen y alcance en el impacto publicitario.

Para responder a la necesidad de difundir la campafia de manera transparente, oportuna, homogénea y
con calidad,la SEMARNAT requiere del disefio e implementacion de una estrategia de comunicacion que
permita lograr el objetivo de tener una poblacién informada que desarrolle habitos y los concientice de
que la salud de los océanos del planeta esta en estado critico y son importantes por su contribucion vital
en la erradicacién de la pobreza, la seguridad alimentaria mundial, la salud humana y el desarrollo
economico, lo que permitiria, ademas, construir un freno al cambio climatico.

Dicha estrategia involucra a una amplia gama de poblaciones que son necesario impactar, ubicadas
tanto en comunidades urbanas como rurales dentro del territorio nacional. Este universo de personas,
constituye lo que en términos de comunicacién se conoce como poblacion objetivo primaria y esta
conformada por mujeres y hombres de todos los grupos de edades (0 a 12, 13a 18, 19a 24, 25a 34, 35
a 44, 45 a 64 y 65 afios o0 mas) y todos los niveles socioeconémicos (NSE): AB, C+, C, D+, Dy E. La
clasificacion anterior se determina de acuerdo con la estratificacion del Comité de Niveles
Socioeconémicos de la Asociacion Mexicana de Agencias de Investigacion de Mercado y Opinidn
Publica, A.C. (AMAI), que, para mejor referencia, se plasma a continuacién:

Es el segmento con el mas alto nivel de vida del pais. Este segmento tiene cubierta todas las

A/B
necesidades de bienestar y es el inico nivel que cuenta con recursos para invertir y planear
para el futuro. Actualmente representa el 3.9% de los hogares del pais y el 6.4% de los
hogares en localidades mayores de 100 mil habitantes.

C+ Es el segundo grupo con el mas alto nivel de vida del pais. Al igual que el segmento anterior,

tiene cubiertas todas las necesidades de calidad de vida, sin embargo tiene ciertas limitantes
para invertir y ahorrar para el futuro. Actualmente representa el 9.3% de los hogares del pais y
el 14.1% de los hogares ubicados en localidades mayores de 100 mil habitantes del pais.
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C- Los hogares de este nivel se caracterizan por tener cubiertas las necesidades de espacio y

sanidad y por contar con los enseres y equipos que le aseguren el minimo de practicidad y
comodidad en el hogar. Este segmento representa el 12.8% del total de hogares del pais y el
16.6% de los hogares en localidades mayores de 100 mil habitantes del pais.

C Este segmento se caracteriza por haber alcanzado un nivel de vida practica y con ciertas
comodidades. Cuenta con una infraestructura basica en entretenimiento y tecnologia.
Actualmente este grupo representa el 10.7% de los hogares totales del pais y el 15.5% de los
hogares en localidades mayores de 100 mil habitantes del pais.

D+ Este segmento tiene cubierta la minima infraestructura sanitaria de su hogar. Actualmente
representa el 19.0% de los hogares del pais y el 20.2% de los hogares en las localidades
mayores de 100 mil habitantes del pais

D Es el segundo segmento con menor calidad de vida. Se caracteriza por haber alcanzado una
propiedad, pero carece de diversos servicios y satisfactores. Es el grupo mas numeroso y
actualmente representa el 31.8% de los hogares del pais y el 23. 8% de los hogares en
localidades mayores de 100 mil habitantes.

E Este es el segmento con menos calidad de vida o bienestar. Carece de todos los servicios y
bienes satisfactores. Actualmente representa el 12.5% del total de hogares del pais y el 3.4%
de los hogares en localidades mayores de 100 mil habitantes.

Fuente: Comité de Niveles Socioeconémicos de la Asociacién Mexicana de Inteligencia de
Mercado y Opinion (AMAL).

Fuente: Comité de Niveles Socioeconémicos de la Asociacién Mexicana de Inteligencia de Mercado y Opinién (AMAL).

Aunado a lo anterior, es de mencionar que, de manera paralela a la investigacién de mercado realizada
por la Direccidon de Difusion de la Coordinacién General de Comunicacién Social , se hizo un analisis de
medios, con el objeto de asegurar que los prestadores de servicio sefialados en el cuerpo de la presente
justificacién son con los que se asegura que el mensaje sea entregado de manera oportuna y pertinente.

IV. PROCEDIMIENTO DE CONTRATACION PROPUESTO Y FUNDAMENTACION
LEGAL DEL SUPUESTO DE EXCEPCION A LA LICITACION PUBLICA MEDIANTE
LA DESCRIPCION CLARA DE LAS RAZONES EN QUE SE SUSTENTA LA MISMA

Procedimiento de contratacion: Adjudicacion directa mediante dictamen de excepcion a la licitacion
publica del Comité de Adquisiciones, Arrendamientos y Servicios de la Secretaria de Medio Ambiente y
Recursos Naturales.

1. Motivacion

Los mares y costas de México son una parte fundamental del territorio nacional para la seguridad, la
soberania y el desarrollo sustentable del pais. Estas regiones poseen una gran riqueza natural que debe
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ser conservada y gestionada de manera sustentable, utilizando la mejor y mayor informacién cientifica y
tecnoldgica disponible. Su desarrollo debe promoverse tanto para el bienestar de sus poblaciones, como
para brindar a las generaciones futuras la posibilidad de usarlas y aprovecharlas con un mayor sentido
de responsabilidad y equidad.

Las zonas costeras de México actualmente presentan grados altos de contaminacién, generados, entre
otras cuestiones, por microorganismos patdgenos asociados a la materia organica, gases toxicos y de
efecto invernadero relacionados con las emisiones vehiculares e industriales, productos agroguimicos
usados como fertilizantes o plaguicidas, los cuales, ademas de presentar en muchos casos niveles
considerables de toxicidad, pueden incrementar la presencia de nutrientes en la zona costera y producir
florecimientos de algas.

Ante este panorama, el fortalecimiento de la vigilancia en la gestion de los desechos y el cambio en los
habitos de consumo resultan fundamentales para detener la polucién en las aguas oceénicas. Los
especialistas sefalan:

“Los océanos se estan convirtiendo en los grandes basureros del mundo, puesto que 80% de los
contaminantes de los mares provienen de actividades terrestres que llegan a las aguas marinas
a través de los rios”. PNUMA

“De no modificar los habitos de consumo y de continuar contaminando a ritmo tan acelerado,
para 2050 los ecosistemas marinos tendran mas plasticos que peces y aproximadamente 99%
de las aves marinas habran ingerido plastico”. PNUMA

“Se calcula que en el mar estan acumulados 50 mil millones de microplasticos, éstos son
ingeridos por los animales y nosotros comemos esos animales; también es un problema de
salud”. PNUMA

1.1 Impactos de la contaminacion en aguas maritimas de México

La contaminacion en las aguas de mares y océanos de jurisdiccion nacional tienen una zonificacién
acorde a las actividades humanas que se desarrollan cerca de las zonas afectadas, pero también por las
actividades, usos y costumbres de las poblaciones asentadas cuenca arriba.

Aproximadamente el 20% de la contaminacion marina tiene su origen en actividades propias de las
zonas oceanicas dadas por buques mercantes, navales, pesqueros y de investigacion, transbordadores y
cruceros, actividades de piscicultura, plataformas petroleras y redes de pesca abandonadas o
extraviadas en mar.

El pasado 8 de junio, en el marco del Dia Mundial de los Océanos, el Programa de Naciones Unidas para
el Medio Ambiente (PNUD) informé que el 80% de la contaminacién en los océanos es causada por la
actividad humana, asociada principalmente con las descargas de hidrocarburos y sustancias quimicas y
al vertimiento de 13 millones de toneladas de plastico al afio, que genera gastos de remediacién hasta
por ocho mil millones de dodlares anuales.
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México posee tres zonas de aguas marinas: el Pacifico-Golfo de California, el Golfo de México y el
Caribe.Cada una presenta diversas formas de contaminacion.

Las aguas del Pacifico mexicano tienen presiones e impacto principalmente por la presencia de materia
organica y microbiologica por el desarrollo de actividades turisticas y comerciales. En cuanto a los
impactos por actividades turisticas se refiere, estos se dan principalmente en destinos como Los Cabos,
Puerto Vallarta, Puerto Escondido, Huatulco, Ixtapa Zihuatanejo y Acapuico. En el caso de las
actividades comerciales, estos dafios se dan en primera instancia por la presencia de puertos pesqueros
y de comercio internacional como lo son Ensenada, Lazaro Cardenas y Salina Cruz.

La contaminacion afecta de varias maneras al medio marino y a las poblaciones que en él viven. Algunas
de las interacciones son sumamente complejas y solo pueden entenderse después de largos y
detallados estudios. Esto requiere de medios y conocimientos de los que solo disponen pocos
laboratorios en el pais, ademas de la formacién de cuadros de personal cientifico y técnico, a traves de
los cuales se puede abordar el problema de manera objetiva y real.

1.2 Cambio climatico

El cambio climatico esta afectando las condiciones de vida en todos los mares del planeta. La
temperatura de las aguas superficiales esta aumentando, el fitoplancton, base de toda la cadena, esta
disminuyendo y las corrientes marinas estan cambiando. Sumados, todos los factores ya estan teniendo
un impacto en las especies marinas.

Aunque el cambio climatico es un proceso normal en nuestro planeta, el problema es que se ha
incrementado rapidamente por la acumulacién en la atmoésfera de gases de efecto invernadero (GEl),
emitidos por actividades humanas.

De acuerdo con los estudios mas recientes elaborados para México, en el pais ya se pueden observar
los siguientes cambios:

e FEl pais se ha vuelto mas calido desde la década de 1960.

e Las temperaturas promedio a nivel nacional aumentaron 0.85°C y las temperaturas invernales 1.
3°C.

e Se ha reducido la cantidad de dias mas frescos desde los afios 70 del siglo pasado y hay mas
noches calidas.

e La precipitacidon ha disminuido en la porcién sureste desde hace medio siglo.

En el Diagnostico sobre el Estado Actual de los Mares de México y su Relacion con el Cambio Climatico,
desarrollado por el Instituto Nacional de Ecologia y Cambio Climatico (INECC), se identifica que los
efectos del cambio climatico se estan viendo reflejados en el aumento de la temperatura del mar, con lo
que se alteraran los patrones de evaporacion superficial, las circulaciones de las corrientes marinas, la
fisiologia de los organismos invertebrados, con la consecuente alteracién y muerte de los corales y el
impacto sobre la cadena alimentaria que sostiene la vida en los mares.

En México los impactos mas obvios y directos se notan ya en algunos ecosistemas costeros. En

Pagina 11 de 39

‘%



SECRETARIA DE MEDIO AMBIENTE Y RECURSOS
NATURALES
SEMARNAT #&i, DICTAMEN DE JUSTIFICACION
— i Sl ADJUDICACION DIRECTA
¢ polEDIO AMBIENTE s’ “SERVICIOS DE DIFUSION EN MEDIOS DE COMUNICACION DE
TELEVISION, RADIO, MEDIOS COMPLEMENTARIOS, MEDIOS DIGITALES
Y MEDIOS IMPRESOS PARA LA CAMPANA DE COMUNICACION SOCIAL
“PROTECCION DE LOS OCEAI\JOS, VERSION MARES Y COSTAS DE
MEXICO”.”
AREA RESPONSABLE: COORDINACION GENERAL DE COMUNICACION SOCIAL
LUGAR Y FECHA: Ciudad de México a 23 de agosto de 2018

particular, en las lagunas de manglar y los arrecifes coralinos, ambos ya bajo fuerte presion por el
crecimiento explosivo de nuevos desarrollos costeros durante las pasadas décadas. Los factores mas
significativos que afectan la estructura y funcion de manglares y arrecifes, y que estan ya
transformandose como resultado del cambio climatico global son la temperatura media del agua, el nivel
medio de las mareas, el flujo y la disponibilidad de agua dulce en estuarios y humedales costeros y la
frecuencia creciente de tormentas y eventos extremos.

El efecto devastador del agua con temperatura superior a la media puede verse en el Pacifico mexicano
cada vez que ocurre el fenomeno de El Nifio, una anomalia oceanica en el que la banda de corrientes
ecuatoriales disminuye la velocidad de su flujo y las aguas oceanicas superficiales, mas calientes que lo
normal, se acumulan sobre las costas mexicanas.

Para nuestro pais es sumamente importante el efecto de la acidificacion del agua de mar sobre los
arrecifes coralinos, un ecosistema que produce una inmensa cantidad de servicios ambientales y del cual
dependen grandes regiones costeras, sobre todo, la costa maya del Caribe mexicano.

Los arrecifes coralinos del corredor costero de Quintana Roo son uno de los ecosistemas biolégicamente
mas diversos y economicamente mas importantes del pais, mantienen pesquerias de gran importancia,
proporcionan proteccion a las costas contra la fuerza de los huracanes, y son el principal motor del
prospero turismo costero de la regién.

El efecto de la acidificacion de las aguas oceanicas puede proporcionar una estocada mortal a uno de los
ecosistemas mas importantes del pais. Sin posibilidad de formar sus complejas estructuras de carbonato
de calcio y crecer sobre ellas, los arrecifes coralinos decaeran inexorablemente a lo largo de este siglo si
el incremento de CO, atmosférico continua a la velocidad actual.

En muchas areas costeras el fenomeno se ha multiplicado atin mas por efecto de la contaminacion
costera: los corales debilitados por el blanqueado se ven con frecuencia invadidos por algas filamentosas
que recubren la colonia, muchas veces fertilizadas por los efluentes de desechos urbanos costeros, en
una cadena de cambios que eventualmente convierte al arrecife en un manto de algas carente de la
riqueza y la diversidad del ecosistema original.

1.3 Trafico ilegal de especies

En paises como México es comun la venta de animales silvestres, tanto para el mercado local como el
internacional. La Procuraduria Federal de Proteccién al Ambiente (PROFEPA), para combatir el trafico
ilegal de vida silvestre, realiza continuamente operativos de inspeccién y vigilancia en todos los
eslabones de la cadena de trafico ilegal (extraccion, transporte, acopio y comercializacion), esto en
coordinacion con diferentes instituciones como la Procuraduria General de la Republica, Policia Federal,
Policia Federal Ministerial, Policias Estatales y Municipales.

El trafico ilegal de ejemplares, partes y derivados de flora y fauna silvestres es un delito de conformidad
con el articulo 420 fracciones IV y V del Cédigo Penal Federal, que se castiga cuando las conductas
descritas en el presente articulo se realicen en o afecten un Area Natural Protegida o cuando se realicen
con fines comerciales.
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Definir la extension precisa del trafico ilegal de vida silvestre resulta imposible por su naturaleza ilicita;
sin embargo, se sabe que es un negocio de amplias dimensiones que involucra grandes cantidades de
dinero. Se estima que se encuentra en el cuarto lugar de importancia como comercio ilegal, después del
trafico de drogas, el trafico de personas y los productos falsificados.

El principal factor que detona el trafico ilegal de vida silvestre es la demanda de mercado, la cual a su
vez es promovida por grupos de consumidores impulsados por diferentes valores sociales y culturales
profundamente arraigados. En cuanto a la demanda, el mercado asiatico genera la mayor parte de esta,
siendo China el consumidor mas importante.

Un ejemplo en México muy alarmante es el trafico ilegal de la vejiga natatoria de Totoaba macdonaldi,
especie de pez endémica del Golfo de California, la cual alcanza altos precios en los mercados asiaticos
debido a su supuesto valor medicinal y culinario. La sobreexplotacion y creciente demanda de la vejiga
de totoaba han provocado que la especie esté listada bajo la categoria de Peligro de Extincion en la
NOM-059-SEMARNAT-2010 y en el Apéndice | de la Convencién sobre el Comercio Internacional de
Especies Amenazadas de Fauna y Flora Silvestres (CITES, por sus siglas en inglés).

Los impactos de este saqueo desmedido en México han tenido fuertes repercusiones en el Golfo de
California, en donde los decomisos y las detenciones asociadas a la captura ilegal de totoaba se han
vuelto un tema cotidiano. Los esfuerzos por conservar este recurso natural han resultado en una veda
permanente de la captura de totoaba en las aguas marinas de jurisdiccion federal.

El Golfo de California concentra el 77 por ciento del volumen de las capturas del pais que provienen de
cerca de 10 grupos de especies. Los esfuerzos de regulacion y supervision a menudo se concentran en
estas especies y regiones, dejando en un estado de relativa vulnerabilidad tanto al resto del pais como al
resto de las especies.

De esta forma la pesca furtiva de la totoaba incide directamente en la poblacion de la vaquita marina, de
la que se estima restan menos de 30 ejemplares.

La vaquita marina o cochito (Phocoena sinus) es uno de los mamiferos marinos mas amenazados del
mundo. Tiene una limitada distribucion geografica, de apenas unos cuatro mil kilbmetros cuadrados, en
la parte alta del Golfo de California. Su limitada distribucién geografica, sus bajas tasas reproductivas
(una hembra puede tener entre dos y siete crias en toda su vida) y la mortalidad derivada de la pesca, la
han colocado en las principales listas en riesgo.

Una de las causas principales de la caida de las poblaciones de este mamifero es su captura en las
redes agalleras y de enmalle de la pesca riberefia y de altura, legal e ilegal. Con el inicio de la pesca de
la totoaba en la década de 1940, inicidé un periodo de mortalidad importante para ambas especies con
registros de hasta 10 vaquitas capturadas por dia al inicio de los afios 70.
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1.4 Conclusion

Todo lo anterior, motiva a la Secretaria de Medio Ambiente y Recursos Naturales a implementar una
campafa informativa para concientizar a la poblacién del cuidado del medio ambiente. Derivado del
caracter de contingencia que viven los océanos, esta dependencia desea emitir mensajes a la poblacion
para que concienticen sobre las consecuencias que estan teniendo: la contaminacion marina, los efectos
del cambio climatico en los mares y el tréfico ilegal de especies marinas.

Como se indicd en los antecedentes, el 11 de junio del 2018, se recibid un exhorto por parte del
Programa de Naciones Unidas para el Medio Ambiente (PNUMA) México, donde se enfatiza lo siguiente:

"...Mexico es uno de los paises mas vulnerables a los efectos del cambio climatico, ya que, por
su localizacion entre dos océanos, su latitud y relieves, lo hacen estar particularmente expuesto
a diferentes fendmenos hidrometeorolégicos naturales, tales como: ciclones tropicales,
inundaciones, mar de fondo, sequias, ondas de calor, sismos, deslizamientos de laderas,
tsunamis e incendios.

El pasado 5 de junio, en el marco de la celebracion del Dia Mundial del Medio Ambiente, nuestro
Secretario General, Anténio Guterres, externo el sentido de urgencia de que tanto gobierno,
empresas y sociedad civil estén involucrados en la preservacion en el alto deterioro de los
oceanos. Asimismo, el pasado 8 de junio, en el marco del Dia Mundial de los Océanos, insto a
los gobiernos, a las comunidades y a las personas a que celebren nuestros océanos ayudando a
liberarlos de la contaminacién y para que sigan siendo vibrantes para las generaciones
venideras.” '

Aunado al exhorto de la Comisién Permanente del H. Congreso de la Unién, es que se hace necesario e
impostergable que la Coordinaciéon General de Comunicacion Social de la Secretaria de Medio Ambiente
y Recursos Naturales, en el ambito de sus atribuciones, lleve a cabo la contratacion de los servicios
necesarios para difundir la camparia “PROTECCION DE LOS OCEANOS?”, a nivel nacional.

Ante tal escenario resulta necesaria la implementacién de una estrategia de comunicacion y difusion que
incluya tanto a medios electrénicos, impresos nacionales y locales, complementarios y digitales que
tengan presencia a nivel nacional o local, y que aseguren que los mensajes lleguen a toda la poblacion,
cubriendo todos los niveles socioecondmicos.

Por lo que, al amparo del articulo 41, fraccién |, de la Ley de Adquisiciones, Arrendamientos y Servicios
del Sector Publico se somete a dictamen de procedencia por parte de los integrantes del CAAS la
contratacion por adjudicacién directa en virtud de que los proveedores de los servicios que seran
brindados cuentan con certificados de licitud de titulo y contenido, concesiones u otros derechos
exclusivos, amen de que, como resultado de la investigacién de mercado realizada, se identifico que
cada uno de los medios propuestos presentan un nicho de mercado y un perfil tnico e irrepetible en su
segmento para los servicios de la difusion, cubriendo los requerimientos establecidos en la campafa
para la cual se pretende realizar la contratacion, siendo los prestadores de servicios presentados en esta
Justificacion.
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|
Se acredita entonces el supuesto en el articulo 41 fraccion | de la Ley de Adquisiciones, Arrendamrentos
y Servicios del Sector Publico, de acuerdo a la documgntacién presentada y necesidades de la
SEMARNAT, con sustento ademas en el articulo 72 fraccion Il del Reglamento de la Ley de
Adquisiciones y Servicios del Sector Publico que a la letra dice.

“Articulo 72.- Para los efectos de lo establecido en el articulo 41 de la Ley debera considerarse,
respecto de las fracciones de dicho precepto legal, lo que se cita a continuacion:

Il Para acreditar que en el mercado sdlo existe un posible oferente, o se frata de una
persona que posee la titularidad o el licenciamiento exclusivo de patentes, derechos de autor, u'f
otros derechos exclusivos, a que hace referencia la fraccion |, se deberan acompafiar jlos
documentos con los que se acredite tal situacion, como son los registros, titulos, certiﬁcaciones,
acuerdos comerciales, autorizaciones, designaciones, contratos de licenciamiento o cesidn
emitidos por o registrados ante las autoridades nacionales competentes en su caso, o conforme
a las disposiciones o préacticas del pais de origen, asi como con los que se determine el alcance
o implicaciones juridicas de los derechos mencionados.”

Al respecto se integra la documentacién para la contratacion de servicios de difusion a través de medios
con un nicho de mercado y un perfil Unico e |rrepet|ble con lo que% se tendra una mayor probabilidad de
que el mensaje de la campana “PROTECCION DE LOS OCEANOS, VERSION: MARES Y COSTAS DE
MEXICO” cuente con armplia cobertura a nivel nacional y llegue a mas sectores de la poblacion durante
la VIGENCIA DEL 3 DE SEPTIEMBRE AL 28 DE OCTUBRE DEL 2018. pot

4§‘

2. Fundamento legal del supuesto de excepcién Yo

Ley de Adquisiciones, Arrendamientos y Servicios del Sector/Publico (LAASSP) *' {

e Articulo 26 Fraccion Il

e Articulos 22 Fraccion Il

e Articulo 40

e Articulo 41. Las dependencias y entidades, bajo su responsabilidad, podran contratar
adquisiciones, arrendamientos y servicios, sin sujetarse al procedimiento de licitacion publica, a_
través de los procedimientos de invitaciéon a cuando menos tres personas o de adjudicacién |
directa, cuando: Fraccion I: No existan bienes o servicios alternativos o sustitutos técnicamente
razonables, o bien, que en el mercado sdlo existe un posible oferente, o se trate de una persona
que posee la titularidad o el licenciamiento exclusivo de patentes, derechos de autor, u otros
derechos exclusivos, o por tratarse de obras de arte; ;

e Articulo 47

Reglamento Reglamento de la Ley de Adquisiciones, Arrendamientos y Servicios del Sector Publico

!
L 4
4
Ir

e Articulo 71.

e Articulo 72 fraccion II.
ot
Jﬂ‘
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V. MONTO ESTIMADO DE LA CONTRATACION Y FORMA DE PAGO PROPUESTO

En apego a lo que establece el articulo 71 fraccién V del Reglamento de la LAASSP que dice: “El
documento suscrito por el titular del Area requirente sefialado en el segundo parrafo del articulo 40 de la
ley, que se someta a consideracion del Comité (...) para dictaminar sobre la procedencia de la excepcion
a la licitacion publica, fraccién V, “El monto estimado para la contratacion y forma de pago expuesta™. Se
precisa que el contrato a suscribir sera de tipo abierto con monto minimo y maximo incluido el impuesto
al valor agregado conforme a lo siguiente:

TIPO DE MEDIO MONTO MﬂXIMO MONTO MINIMO

Complementario $53,678,202.03 $48,310,381.83
Digital $35,322,000.22 $31,789,800.20
Impreso $101,696,110.77 $91,526,499.69
Radio $50,267,118.65 $45,240,406.79
Television $148,357,017.44 $133,521,315.70
Total $389,320,449.11 $350,388,404.20

De conformidad con el siguiente desglose; para determinar los montos estimados que se utilizaran para
cada medio, los célculos se realizaron en base a las cotizaciones presentadas por cada proveedor.

El monto destinado a medios Digitales por empresa es el siguiente:

NOMBRE COMERCIAL RAZON SOCIAL MONTO MINIMO MONTO MAXIMO
INFORMACION

24 HORAS EL DIARIO  INTEGRAL 24/7 S. A. P.

SIN LIMITE I. DEC. V. $306,936.00 $341,040.00

ADN EXPERIENCIA ADN EXPERIENCIA
DIGITAL DIGITAL DE S RL DE CV $899,999.34 $999,999.27
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AGROBUSINESS Y
AGENDA DEL
DESARROLLO SOCIAL

ALGARABIA

ANIMAL POLITICO

ARMAS

AVAN NOTICIAS

BIZCOM

CMI

COMENTARISTAS

Csl

CUADRANGULAR

EDITORA DE
PUBLICACIONES
ESPECIALIZADAS Y
CONSULTORES EN
COMUNICACION, SA
DE CV

EDITORIAL ALGARABIA
SA DE CV

EDITORIAL ANIMALS.
DER.L.DEC.V

EDITORIAL GEA SA

AVAN NOTICIAS SA DE
cv

COMMERCIAL MEDIA
BIZCOM SA DE CV

AMX CONTENIDO, S.
A.DEC. V.

COMENTARISTAS Y
ASOCIADOS, SC
COMUNICACION
SEGMENTADA
INTELIGENTE, SA. DE
cv

IF SOLUTIONS SA DE
cv

$169,823.57

$89,998.02

$359,845.92

$21,600.00

$92,736.44

$90,000.00

$3,678,463.83

$719,629.21

$450,000.03

$1,799,438.40

$188,692.86

$99,997.80

$399,828.80

$24,000.00

$103,040.49

$100,000.00

$4,087,182.03

§799,588.01

$500,000.03

$1,999,376.00
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DIGITAL INFLUENCE
MEXICO

EJE CENTRAL

EL ARSENAL DIARIO
DIGITAL

EL CRISTALAZO

EL DICTAMEN

EL ECONOMISTA

EL FINANCIERO

EL HERALDO DE
MEXICO

EL UNIVERSAL, EL
GRAN DIARIO DE
MEXICO

DIGITAL INFLUENCE
MEXICO SRL DE CV
ESTRICTAMENTE
DIGITAL SC

LUCILA ORTIZ
CALDERON

LUGAR COMUN SA DE
cv

COMERCIAL BERMAM
S DE RLDE CV

EL ECONOMISTA
GRUPO EDITORIAL, S.
A.DEC. V.

EL FINANCIERO
MARKETING SA DE CV

OPERADORA Y
ADMINISTRADORA DE
INFORMACION Y
EDITORIAL, S.A. DE CV

EL UNIVERSAL
COMPARNIA
PERIODISTICA
NACIONAL SA DE CV

$134,999.97

$449,997.93
$449,943.12
$450,000.00

$53,445.93

$247,706.54

$451,669.37

$292,320.00

$899,988.75

$149,999.97

$499,997.70

$499,936.80

$500,000.00

$59,384.37

$275,229.49

$501,854.86

$324,800.00

$999,987.50
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G21 COMUNICACION  SA DE CV

GOOGLE/US MEDIA

CONSULTING

GRUPO EXPANSION

GRUPO IMAGEN

IMPRESIONES AEREAS

$521,970.77 $579,967.52
MEDIOS
PUBLICITARIOS USMC
SDE RLDE CV $899,999.70 $999,999.67
EXPANSION SA DE CV $1,814,575.56 $2,016,195.07

GIM TELEVISION

NACIONAL SA DE CV

$359,999.73 $399,999.70

IMM INTERNET MEDIA IMM INTERNET MEDIA

MEXICO

IMPRESSIONES MX

JOSE CARDENAS

LA HOGUERA

LA OTRA OPINION

LA TEMPESTAD

MEXICO S DE RL DE CV

$1,799,999.72 $1,999,999.69

MARIA ANGELICA

ARMENTA GARCIA $21,599.52 $23,999.47
VIRREYES QUINCE

QUINCE SA DE CV $450,000.00 $500,000.00
UZZI OHANA LILLY $449,999.99 $499,999.99
COMUNICALO SA DE

cv $845,640.00 $939,600.00
PERISCOPIO MEDIA SA

DE CV $21,599.32 $23,999.24
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OBSERVACION Y

MARU ROJAS EN CREACION DE MEDIOS

FORMULA OCM SA DE CV $449,441.99 $499,379.99
MAS INFORMACION
CON MAS BENEFICIOS

MAS POR MAS SADE CV $269,998.13 $299,997.92
MEDIOS MASIVOS

MEDIOS MASIVOS MEXICANOS, S.A. DE

MEXICANOS CV. $899,965.31 $999,961.46
THOT
COMUNICACIONES SA

MESA REVUELTA DE CV $1,799,999.60 $1,999,999.56
EDITORIAL PARALELO

MEXICANISIMO 21 SADECV $21,078.36 $23,420.40

NOTMUSA NOTMUSA S.A. DE C.V. $412,390.44 $458,211.60
ROSSANA GUADALUPE

ORO SOLIDO TV DiAZ AVENDANO $21,599.99 $23,999.99
COMUNICACION

PABLO HIRIART EXTENSA SC $899,999.91 $999,999.90

$4,999,985.00
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POLITICO MX

PUBLIMETRO

RAYUELA EDITORES

REFLEXION 24
INFORMATIVO

REVISTA NEXOS

TELEVISA

TINDER

CASA EDITORIAL Y DE
CONTENIDO
POLITICO.MX SA DE CV
PUBLICACIONES
METROPOLITANAS
SAPI DE CV

RAYUELA EDITORES, SA
DE CV

NORMA ISELA
VASQUEZ LAZARO

NEXOS SOCIEDAD
CIENCIAY LITERATURA
SA DE CV

GRUPO TELEVISA SAB

ASOCIACION
NORTEAMERICANA DE
COMUNICACION Y
PUBLICIDAD, SAS DE
cv

$362,790.00

$207,900.94

$413,113.64

$21,600.00

$362,010.92

$1,043,999.93

$809,997.84

$403,100.00

$231,001.04
$459,015.15

$24,000.00

$402,234.36

$1,159,999.92

$899,997.60

Total

$35,322,000.22
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El monto destinado a Radio por empresa es el siguiente:

NOMBRE COMERCIAL RAZON SOCIAL

MONTO MINIMO

ASTRON PUBLICIDAD

AVAN NOTICIAS

CAPITAL MEXICO

Csl

EL SOL DE MEXICO

GLOBAL MEDIA

GRUPO FORMULA

GRUPO IMAGEN

GRUPO LIBERTAS

ASTRON PUBLICIDAD
SADECV

AVAN NOTICIAS SA DE
cv

CAPITAL NEWS, SA DE
cv

COMUNICACION
SEGMENTADA
INTELIGENTE, SA. DE
oY

ORGANIZACION
EDITORIAL MEXICANA,
S.A. DE C.V.

CONTROLADORA DE
MEDIOS SA DE CV

PM ONSTREET, SA DE
cv

GIM TELEVISION
NACIONAL SA DE CV
LIBERTAS
COMUNICACION, SA
DE CV

$2,620,867.00
$357,196.77

$768,600.00

$2,700,726.05

$673,331.10
$1,799,544.89

$7,003,121.83

$4,499,999.14

$1,799,931.17

MONTO MAXIMO

$2,912,074.44

$396,885.30

$854,000.00

$3,000,806.72

$748,145.67

$1,999,494.32

$7,781,246.48

$4,999,999.04

$1,999,923.52
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GRUPO ORO

GRUPO SIETE

IMER

MARINOR PUBLICIDAD

MVS RADIO

NRM
COMUNICACIONES

PROMOSAT

RADIO CADENA
NACIONAL

RADIO
INDEPENDIENTE

RADIORAMA

RASA

MULTIMEDIOS GRUPO
ORO, S.A.DEC. V.

COMERCIALIZADORA

SIETE DE MEXICO, S. A.

DEC. V.

INSTITUTO MEXICANO
DE LA RADIO
MARINOR
PUBLICIDAD, S. A. DE
C. V.

STEREOREY MEXICO
SA DE CV

NRM
COMUNICACIONES SA
DE CV

PROMOSAT DE
MEXICO SA DE CV

RADIO CADENA
NACIONAL,S.A. DE C.V.
RADIODIFUSORES
MEXICANOS
INDEPENDIENTES S.A.
DE C.V.

RADIORAMA SA DE CV

RADIODIFUSORAS
ASOCIADAS SA DE CV

$450,084.06

$2,249,964.07

$1,799,997.98

$449,807.40

$2,789,981.47

$3,600,000.00

$1,800,000.00

$1,350,000.00

$899,999.99

$1,350,000.00

$1,799,998.82

$500,093.40

$2,499,960.08

$1,999,997.76

$499,786.00

$3,099,979.41

$4,000,000.00

$2,000,000.00

$1,500,000.00

$999,999.99

$1,500,000.00

$1,999,998.69
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CHAVERO RADIO, SA

SIGMA DE CV $1,800,000.00 $2,000,000.00
SIPSE MULTIMEDIQOS S.

SIPSE MULTIMEDIOS A.DEC. V. $348,566.18 $387,295.75
P & E PERSPECTIVAS Y
ENFOQUES
PUBLICITARIOS SA DE

STEREO MILED cv $2,328,688.87 $2,587,432.08

Total $50,267,118.65

El monto destinado a medios Complementarios por empresa es el siguiente:

NOMBRE COMERCIAL  RAZON SOCIAL MONTO MINIMO MONTO MAXIMO

AA AND F
PRODUCCIONES

AA AND F MEXICO, SA DE CV $2,249,736.48 $2,499,707.20
CANAL URBANDO, SA

CANAL URBANO DE CV $4,499,999.64 $4,999,999.60

5M2 ANDENES SAPI DE
CINCO M DOS cv $1,799,999.99 $1,999,999.99

AMX CONTENIDO, S.

CMI A.DEC. V. $821,536.13 $912,817.92
COMUNICARE
COMUNICARE COMERCIAL, S. C. $2,249,963.55 $2,499,959.50
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Csl

DE HARO MEDIOS
FERCAM PUBLICIDAD
GRUPO 1000
COMUNICACIONES
GRUPO FORMULA

GRUPO IMU

GRUPO MILENIO

IMPACTA EXTERIORES

KILOMETROS DE
IMAGEN

LECTEUS

MARU ROJAS EN
FORMULA

COMUNICACION
SEGMENTADA
INTELIGENTE, SA. DE
cv

DE HARO PUBLICIDAD,
SA DE CV

FERCAM PUBLICIDAD,
S.A.DEC. V.

PROMO 1000 MEDIOS
SADECV

PM ONSTREET, SA DE
cv

COMERCIALIZADORA
IMU S.A. DE CV.

AGENCIA DIGITAL SA
DE CV
MUNDO VET

COMERCIALS. A. DE C.

V.

KILOMETROS DE
IMAGEN, SA DE CV

LECTEUS SA DE CV

OBSERVACION Y
CREACION DE MEDIOS
OCM SA DE CV

$1,349,273.92
$2,698,887.28

$449,598.60
$1,800,000.00
$3,417,526.69
$8,989,215.84

$449,999.95

$4,499,999.22

$2,248,903.37

$1,790,001.68

$224,466.69

$1,499,193.24

$2,998,763.64

$499,554.00

$2,000,000.00

$3,797,251.88

$9,988,017.60

$499,999.94

$4,999,999.13

$2,498,781.52

$1,988,890.76

$249,407.43
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SEMARNAT fﬂﬁg%%;% DICTAMEN DE JUSTIFICACION
e %éﬁgg . ADJUDICACION DIRECTA
N g O i’ “SERVICIOS DE DIFUSION EN MEDIOS DE COMUNICACION DE
TELEVISION, RADIO, MEDIOS COMPLEMENTARIOS, MEDIOS DIGITALES
Y MEDIOS IMPRESOS PARA LA CAMPANA DE COMUNICACION SOCIAL
“PROTECCION DE LOS OCEANOS, VERSION MARES Y COSTAS DE
MEXICO”.”
AREA RESPONSABLE: COORDINACION GENERAL DE COMUNICACION SOCIAL
LUGAR Y FECHA: Ciudad de México a 23 de agosto de 2018

PUVLICASI, S. A. DE C.

PUVLICASI DM V $450,000.00 $500,000.00
REGIE T DE MEXICO,

REGIET SADECV - $448,328.57 $498,142.86
AP&H COMUNICATION

TELE URBAN GROUP SA DE CV $4,499,992.08 $4,999,991.20
TRANS-COMUNICACIO

TRANSCOM N SA DE CV $2,699,310.80 $2,999,234.22

TV AZTECA NORESTE  PUBLIMAX SA DE CV $673,641.36 $748,490.40

Total $53,678,202.03

El monto destinado a medios impresos por empresa es el siguiente:

NOMBRE COMERCIAL RAZON SOCIAL MONTO MINIMO MONTO MAXIMO
INFORMACION

24 HORAS EL DIARIO  INTEGRAL 24/7 S. A. P.

SIN LIMITE l. DE C. V. $2,393,064.00 $2,658,960.00
EDITORA DE
PUBLICACIONES
ESPECIALIZADAS Y

AGROBUSINESS Y CONSULTORES EN

AGENDA DEL COMUNICACION, SA

DESARROLLO SOCIAL DECV. $280,176.40 $311,307.11
CAPITAL NEWS, SA DE

CAPITAL MEXICO cv $1,931,400.00 $2,146,000.00
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SECRETARIA DE MEDIO AMBIENTE Y RECURSOS
NATURALES

DICTAMEN DE JUSTIFICACION

ADJUDICACION DIRECTA

“SERVICIOS DE DIFUSION EN MEDIOS DE COMUNICACION DE
TELEVISION, RADIO, MEDIOS COMPLEMENTARIOS, MEDIOS DIGITALES
Y MEDIOS IMPRESOS PARA LA CAMPANA DE COMUNICACION SOCIAL

“PROTECCION DE LOS OCEANOS, VERSION MARES Y COSTAS DE
MEXICO™.”

AREA RESPONSABLE:

COORDINACION GENERAL DE COMUNICACION SOCIAL

LUGAR Y FECHA:

Ciudad de México a 23 de agosto de 2018

EDITORIAL
AGROSINTESIS

EL DICTAMEN

EL ECONOMISTA

EL FINANCIERO

EL HERALDO DE
MEXICO

EL SOL DE MEXICO

EL UNIVERSAL, EL
GRAN DIARIO DE
MEXICO

GRUPO EXPANSION

EDITORIAL
AGROSINTESIS, S. A.
DEC. V.

COMERCIAL BERMAM
SDERLDECV

EL ECONOMISTA
GRUPO EDITORIAL, S.
A.DEC. V.

EL FINANCIERO
MARKETING SA DE CV

OPERADORA 'Y
ADMINISTRADORA DE
INFORMACION Y
EDITORIAL, S.A. DE CV

ORGANIZACION
EDITORIAL MEXICANA,
S.A. DE C.V.

EL UNIVERSAL
COMPANIA
PERIODISTICA
NACIONAL SA DE CV

EXPANSION SA DE CV

$899,998.99

$846,554.08

$2,452,241.16

$1,108,962.27

$3,307,679.83

$12,826,638.29

$17,100,011.25

$16,185,424.70

$999,998.88

$940,615.64

$2,724,712.40

$1,232,180.30

$3,675,199.81

$14,251,820.32

$19,000,012.50

$17,983,805.22
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SECRETARIA DE MEDIO AMBIENTE Y RECURSOS
NATURALES

DICTAMEN DE JUSTIFICACION

ADJUDICACION DIRECTA

“SERVICIOS DE DIFUSION EN MEDIOS DE COMUNICACION DE
TELEVISION, RADIO, MEDIOS COMPLEMENTARIOS, MEDIOS DIGITALES
Y MEDIOS IMPRESOS PARA LA CAMPANA DE COMUNICACION SOCIAL

“PROTECCION DE LOS OCEANOS, VERSION MARES Y COSTAS DE
MEXICO”.”

AREA RESPONSABLE:

COORDINACION GENERAL DE COMUNICACION SOCIAL

LUGAR Y FECHA:

Ciudad de México a 23 de agosto de 2018

GRUPO IMAGEN

GRUPO MILENIO

HERALDO DE XALAPA'Y
COATZA

IMPACTO EL
DIARIO/REVISTA
IMPACTO

LA CRONICA DE HOY

LA JORNADA

MACROECONOMIA

MAS POR MAS

MEDIOS MASIVOS
MEXICANOS

NOTMUSA

GIM TELEVISION
NACIONAL SA DE CV

AGENCIA DIGITAL SA
DE CV

EDITORA SAMHE, SA
DE CV

CEMGISA, S. A.DEC. V.

LA CRONICA DIARIAS.
A.DEC. V.

DEMOQOS DESARROLLO
DE MEDIQS, S. A. DEC.
V.

COMUNICACION Y
MEDIOS MASIVOS S.
A.DEC. V.

MAS INFORMACION
CON MAS BENEFICIOS
SA DE CV

MEDIOS MASIVOS
MEXICANQS, S.A. DE
C\V.

NOTMUSA S.A. DE C.V.

$1,799,999.03

$449,999.85

$899,875.25

$2,699,992.80

$2,699,692.13

$3,599,999.99

$270,000.00

$1,799,783.87

$8,999,456.48

$1,837,440.00

$1,999,998.92

$499,999.83

$999,861.39

$2,999,992.00

$2,999,657.92

$3,999,999.99

$300,000.00

$1,999,759.86

$9,999,396.09

$2,041,600.00
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SECRETARIA DE MEDIO AMBIENTE Y RECURSOS
NATURALES

DICTAMEN DE JUSTIFICACION

ADJUDICACION DIRECTA

“SERVICIOS DE DIFUSION EN MEDIOS DE COMUNICACION DE
TELEVISION, RADIO, MEDIOS COMPLEMENTARIOS, MEDIOS DIGITALES
Y MEDIOS IMPRESOS PARA LA CAMPANA DE COMUNICACION SOCIAL

“PROTECCION DE LOS OCEANOS, VERSION MARES Y COSTAS DE
MEXICO”.”

AREA RESPONSABLE:

COORDINACION GENERAL DE COMUNICACION SOCIAL

LUGAR Y FECHA:

Ciudad de México a 23 de agosto de 2018

PUBLIMETRO

REPORTE NIVEL 1

REVISTA CONTRALINEA

REVISTA ETCETERA

REVISTA NEXOS

SIPSE MULTIMEDIOS

STEREO MILED

TELEVISA

TEOREMA AMBIENTAL
Total

PUBLICACIONES
METROPOLITANAS
SAPI DE CV

GRUPO NV1
COMUNICACIONES,; S.
A.DEC. V.

EDITORIAL LIBERTAD Y
EXPRESION, S. A. DE C.
V.

EDITORA
PERIODISTICA Y
ANALISIS DE
CONTENIDOS, S. A. DE
C.V.

NEXOS SOCIEDAD
CIENCIAY LITERATURA
SADECV

SIPSE MULTIMEDIOS S.

A.DEC. V.

P & E PERSPECTIVAS Y
ENFOQUES
PUBLICITARIOS SA DE
cv

GRUPO TELEVISA SAB

WWW MEXICO SA DE
cv

$2,492,097.95

$887,126.00

$899,999.99

$899,999.99

$87,989.05

$551,352.31

$371,311.13

$900,000.11

$48,232.80

$2,768,997.72

$985,695.56

$999,999.99

$999,999.99

$97,765.61

$612,613.68

$412,567.92

$1,000,000.12

$53,592.00
$101,696,110.77
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SECRETARIA DE MEDIO AMBIENTE Y RECURSOS
‘ NATURALES
DICTAMEN DE JUSTIFICACION
ADJUDICACION DIRECTA
“SERVICIOS DE DIFUSION EN MEDIOS DE COMUNICACION DE

TELEVISION, RADIO, MEDIOS COMPLEMENTARIOS, MEDIOS DIGITALES
Y MEDIOS IMPRESOS PARA LA CAMPANA DE COMUNICACION SOCIAL

SEMARNAT s,
SECRETARIA DE g : ,"ﬁ:&_&iﬁ
SECRETAR %%z@%@

MEDIO AMBIENTE

MEXICO”.”
COORDINACION GENERAL DE COMUNICACION SOCIAL

Y RECURSOS NATURALES

“PROTECCION DE LOS OCEANOS, VERSION MARES Y COSTAS DE

Ciudad de México a 23 de agosto de 2018

AREA RESPONSABLE:

LUGAR Y FECHA:
El monto destinado a television por empresa es el siguiente: i
MONTO MINIMO

NOMBRE COMERCIAL RAZON SOCIAL
OPERADORA

MEXICANA DE
TELEVISION S. A. DE
CV.

INSTITUTO
POLITECNICO.

NACIONAL

$11,700,000.00

ADN40
$892,620.00

CANAL ONCE

EL FINANCIERO
$2,039,367.19

MARKETING SA DE CV

EL FINANCIERO
$3,067,123.75

PM ONSTREET, SA DE

GRUPO FORMULA Ccv

GIM TELEVISION
$11,340,002.11

NACIONAL SA DE CV

GRUPO IMAGEN
AGENCIA DIGITAL SA
GRUPO MILENIO DE CV $900,000.06
» TELEFONIA POR CABLE
MEGACABLE S.A. DE C.V. $1,800,000.00
STEREOREY MEXICO
MVS RADIO SA DE CV $899,826.73
$52,055,999.96

TELEVISA GRUPO TELEVISA SAB

MONTO MAXIMO

$13,000,000.00

$991,800.00

$2,265,963.54

$3,407,915.28

$12,600,002.34
$1,000,000.07
$2,000,000.00
$999,807.48

$57,839,999.96
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NATURALES

SECRETARIA DE MEDIO AMBIENTE Y RECURSOS

DICTAMEN DE JUSTIFICACION

ADJUDICACION DIRECTA

“SERVICIOS DE DIFUSION EN MEDIOS DE COMUNICACION DE
TELEVISION, RADIO, MEDIOS COMPLEMENTARIOS, MEDIOS DIGITALES
Y MEDIOS IMPRESOS PARA LA CAMPANA DE COMUNICACION SOCIAL

“PROTECCION DE LOS OCEANOS, VERSION MARES Y COSTAS DE
MEXICO”.”

AREA RESPONSABLE:

COORDINACION GENERAL DE COMUNICACION SOCIAL

LUGAR Y FECHA:

Ciudad de México a 23 de agosto de 2018

ESTUDIOS AZTECA SA
DE CV

TV AZTECA

TV AZTECA NORESTE
Total

PUBLIMAX SA DE CV

$45,000,000.00

$3,826,375.89

$50,000,000.00

$4,251,528.77

$148,357,017.44

El presupuesto minimo cuenta con la autorizacion presupuestaria correspondiente de conformidad con lo
establecido en el articulo 85 del Reglamento de la Ley de Adquisiciones, Arrendamientos y Servicios al

Sector Publico.

VI. PERSONA PROPUESTA PARA LA ADJUDICACION Y SUS DATOS GENERALES

Complementario ;RES::():UOCCS:EEESCV FPM1110217M6 Deleg. Migual H]dalgc CP
Y 11520, CDMX
Ignacio Vallarta No. 1, Col.
i CANAL URBANOQ, SA DE DIEGO ALEJANDRO §Tabacalera, Deleg.
Complementario CANAL URBANO oV CUR140227DQ0 LARA ESCORAR Cuauhtemos, CP 06030
Ciudad de México
A Av. Constituyentes No.
JOSE MANUEL FARAH
Ncomplementario CINCO MDOS 15""2 ANDENES SAPI DE 1 no710006M3 CHAJIN, RAFAEL %5?' C,f,l!' L,“,:”.jsa A"éf;
ZALDIVAR RAMOS g0, L Qe NiCeRo,
11560 CDMX
Lago Zurich 245, Edificio
. AMX CONTENIDO, S. A. DANIEL ALEJANDRO jTelcel, Col. Ampliacion
Gomplementario L DEC.V. ACO080407863 TAPIA MEJIA Granada, Deleg. Miguel
Hidalgo, CP 11529, COMX
Calle Independencia No.
. COMUNICARE ABIUD  GUADARRAMA §2205, Col. San Salvador
Conpleinentarig GEAMUNIGARE COMERCIAL, S. C. CCO1210039G1 SALAS Tizatiall, Metepec, México
CP 52172
: Insurgenes Sur 1571, Piso
COMUNICACION | rsurge
; CARLOS ALBERTO DE §3, oficina 302 y 303, Col
Complementario csl SEGMENTADA SC1091120LM5 : ; !
1 INTELIGENTE. SA. DE CV CORDOVA BOJORQUES fiSan José Insurgentes, CP
03900
Complementario DE HARO MEDIOS W) HARGE RIBEEREADY JHPU781121KL3 ALFONSO LOZANO QV' P;ég?ﬁf.%e lé' izf;nga
P SA DE CV MARTINEZ 0. iidad (o
Meéxico
Calle Zacatecas No. 777,
DARIO MANUEL H
Complementario FERCAMPUBLICIDAD | ERCAM PUBLICIDAD. S.Yeo 060993104 HERNANDEZ ST Vello te sguane; oF
A.DEC. V. FERNANDEZ DEL CAMPO 87020, Cd \Victoria,
ITamaulipas
Galeana No. 112, Col. San
. GRUPO 1000 §PROMO 1000 MEDIOS SA MAURICIO HUESCA t
Cemplementario COMUNICACIONES DE CV |PMM111 028GI3 BUSTAMANTE gr;gg;érég .é!\ézm Obregon,
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NATURALES

SECRETARIA DE MEDIO AMBIENTE Y RECURSOS

DICTAMEN DE JUSTIFICACION

ADJUDICACION DIRECTA

“SERVICIOS DE DIFUSION EN MEDIOS DE COMUNICACION DE
TELEVISION, RADIO, MEDIOS COMPLEMENTARIOS, MEDIOS DIGITALES
Y MEDIOS IMPRESOS PARA LA CAMPANA DE COMUNICACION SOCIAL

“PROTECCION DE LOS OCEANOS, VERSION MARES Y COSTAS DE
MEXICO”.”

AREA RESPONSABLE:

COORDINACION GENERAL DE COMUNICACION SOCIAL

LUGAR Y FECHA: Ciudad de México a 23 de agosto de 2018
Horacio No. 10, 5to Piso,
Complementario GRUPO FORMULA Ew GHRINEET: RA BE PONQ70220476 EbgsgngNo BARKITA Col. Chapultepec Morales,
C.P. 11560, CDMX
IBIvd. Manuel  Avila
. COMERCIALIZADORA FILIBERTO MARTIN §Camacho No. 32, Oficina
Complementario I IMU S.A. DE C.V. FHRSIIREED TRINIDAD VIAMONTES 401,  Lomas  de
WChapultepec, CDMX 11000
Alfredo del Mazo No. 105,
Cemplementario IMPACTA EXTERICRES IMUNDO NET COMERL IMVCO70306URA JENRIQUE ST Col. Hipico, Metepec, Edo.
S.A.DEC.V. VEGA TINAJERO o
De México, CP 52156
5 6 Newton No. 53, Depto 5,
. KILOMETROS DE §KILOMETROS DE OSWALDO BOLANOS fpiso 2, Col. Polanco,
| Complementario IMAGEN IMAGEN, SADECY  [IMO71003CZ9 CACHO GARCES Chapultepec,  CDMX,
11560
Dr. Andrade No. 47, Col.
Complementario LECTEUS LECTEUS SA DE CV LEC1202152T8 Eiggmm RRkGTS Bgf;g_’as‘ %iauhﬂts;i%
CDMX
OBSERVACION Y 4 Mitla 670, Int. 4, Col. Letran
Complementario %;;ULA ROUAS EM CREACION DE MEDIOS JOCM111008KJ8 .TCI)GR%EEI%J ARTHRG SR VValle, Deleg. B.Juarez, CP
OCM SA DE CV I03650 CDMX
; ROMULO ORESTES jHomero 430, Piso 5,
Complementario IPUVLICAS[ DM PUVLICASI, 8. A. DE C. V [JPUV090213LF2 BELTRONES LENDO IPolanco COMX
: Laguna de Mayran No.
Complementario IREG\E T EE%E TREMEXCO, 5A JRTM950320479 gingL.‘#EAN PHILIFFE 345, Col. Anahuac, México,
CP 11320 CDMX
I ] ~ [Bosques de Ciruelos No.
. AP&H  COMUNICATION MARIA DENISSE GARCIA 167 3-A, Col. Bosque de
Comglementatio RELERERN GROUP SA DE CV ACGOS0929BM2 MAQUEO las Lomas, Deleg. Miguel
Hidalgo, CP 11700
Calzada Vallejo No. 705,
: TRANS-COMUNICACION JORGE LUIS GALINAJCol.  Nueva  Vallejo,
Complementario TRANSCOM SA DE CV TRA1201314F1 VERAZA Gustavo A. Madero, CP
7750, COMX
Batallon de San Patricio
’ No. 109, PBO1, Col. Del
Complementario TVAZTECANORESTE  JPUBLIMAX SADECY  |PUB9404255F7 iEEiléi i IZQUIERDO fy/z1ie Oriente, San Pedro
Garza Garcia, Nuevo Ledn,
CP 662580
Morvan 120, Colonia
Lomas de Chapultepec IV
A ADN EXPERIENCIA JADN EXPERIENCIA i i
Digital AED151209ST8 ISAAC ALFILLE SHIVER  §Seccién, Delegacion
NDIGITAL IDIGITAL DE SRLDE CV Miguel Hidalgo, C. P.
11000
; 'Pitagoras No. 736-3 Col.
Digital ALGARABIA hEDITORIAL ALCARABIA EAL171123550 JERIKA PATRIGIAJUAREZ Del Valle Centro, cp 03100,
SADECV JIMENEZ ; ;
Benito Juarez, COMX.
Av Prado Norte No. 1454,
loigiai ANIMAL POLITICO JEDITORIAL ANIMAL . DE 8 4 40004080x9 JULIO DANIEL MORENO I, 0oc"de. Chaputtepec I
R.LDEC.V JCHAVEZ 3 i
Seccl, Miguel Hidalgo
Calle Quito No. 12, Frace.
Digital ARMAS EDITORIAL GEA SA EGEQ803015T7 Eﬁﬁmm CORDOBA f‘ ’j‘gf;';as‘EgZ‘;‘;a'pjg
Mexico, C.P. 53040
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SECRETARIA DE MEDIO AMBIENTE Y RECURSOS
NATURALES

DICTAMEN DE JUSTIFICACION

ADJUDICACION DIRECTA

“SERVICIOS DE DIFUSION EN MEDIOS DE COMUNICACION DE

TELEVISION, RADIO, MEDIOS COMPLEMENTARIOS, MEDIOS DIGITALES
Y MEDIOS IMPRESOS PARA LA CAMPANA DE COMUNICACION SOCIAL

“PROTECCION DE LOS OCEANOS, VERSION MARES Y COSTAS DE

MEXICO".”
AREA RESPONSABLE: COORDINACION GENERAL DE COMUNICACION SOCIAL
LUGAR Y FECHA: Ciudad de México a 23 de agosto de 2018
Av. Palmas No. 731 Col.
- COMMERCIAL ~ MEDIA FRANCISCO JAVIER JLomas de Barrilaco, Deleg.
Digital BIEeOM BIZCOM SA DE CV CMBO50202494 CHAVEZ DE ICAZA Miguel Hidelgo, CP 11010,
CDMX
Loma Bonita 24 Col.
;- COMENTARISTAS Y MARIO OSCAR BETETAl
IDigital COMENTARISTAS ASOCIADOS, SC CAS9612192K5 IVALLE 10 l(_:%rr;; Altas, C.P. 11950,
Panama No. 130, Col.
Digital CUADRANGULAR IF SOLUTIONS SADE CV §1S0O1206229W3 IMLGUEL Pl Ve Vista Hermosa, Monterrey,
SILLER
NL. CP 64620
RT Sanchez Hormigo 3 2,
Diital DIGITAL  INFLUENCE IDIGITAL  INFLUENCE | oo ALONSO VARGAS [Presidente Madero,
4 MEXICO MEXICO SRL DE GV REGALADO Azcapotzalco, C.P. 07090
CDMX
Cll Campos Eliseos 385,
. ESTRICTAMENTE RAYMUNDO RIVAJEdi Tore A Piso 11,
Digita EJE CENTRAL DIGITAL SC EDI0S0408FCB PALACIO NERI Polanco  Chapultepec,
México COMX, CP 11560
. EL ARSENAL DIARIO JLUCILA ORTIZ LUCILA oRriz jAmealco No. 14, Roma
Digital IDIGITAL CALDERON OICL880921ULA CALDERON Sur, Deleg. Cuauhtemoc,
México CP 06760
IRAFAEL MARIA DE LA [BIvd. Adolio L. Mateos No.
Digitl EL CRISTALAZO LIGAR COMUN SA DE, cootoszacas CRUZ CARDONA [1940, A 402, San Angel
SANDOVAL CDMX, CP 01040
) Ejercito Nacional No. 425,
- IMPRESIONES  AEREAS JORGE  VILLASENOR JPiso 9, Col. Granada, Del.
Digital G21 COMUNICACION SA DE CV IAE890608228 MAGALLON Miguel Hdalgo, GP.
11520, CDMX
Av. Ejército Nacional No.
o GOOGLENS MEDIA JMEDIOS PUBLICITARIOS i 418, piso 2 oficina 202,
Digital CONSULTING USMCSDERLDECV  [MPU130809FW4 UZIELAPAEZGARCIA ey polanco V' Seccion
Ciudad México, CP 11560
Calle Bosques e Radiatas
- fm NTERNET meDIAfim INTERNET wEDIA oo ﬂgg*EENfUERRA “’5@; 44, piso 5, Col. Bosques de
g MEXICO MEXICO S DE RL DECV ERocie vun las  Lomas, Deleg.
Cugjimalpa, COMX, 05120
. MARIA ANGELICA MARIA ANGELica |Fray Pedro de Crdoba No,
Digital IMPRESSIONES MX ARMENTA GARCIA AEGAT30228UH5 ARMENTA GARCIA 257, Col. Del Obrero, Del,
Gustave A. Madero, CDMX
o |Puente de la Morena NO,
- VIRREYES QUINCE MANUEL FERMIN
Digital JOSE CARDENAS QUINGE SA DE GV VQQ120321U09 PALAZUELOS OLEA 33_ 1, '_Facubaya. Deleg.
JMiguel Hidalgo, CP 11870
Melchor Ocampo No. 401,
. Col. Romero de Terreros,
{Digital LA HOGUERA JUZZI OHANA LILLY OALU7110028C2 fuzzi OHANA LILLY Del  Coyozcdn, GP.
04310, COMX
Av Eugenio Garza Sada
. [INo. 3820, Piso 15
Digita LA OTRA OPINION COMUNICALO SADE Cv |cOM0002088G1 [ROARDO ALEMAN boepartamento 1603, Col.
? Mas Palomas, Menterrey,
NL CP 64780
Eje Exterior 10, int 21, Cal.
3 Residencial Cordillera,
Digital |oa TevpESTAD PERISCOPIO MEDIA SA lonegs111a4xs uf&ﬁ& CABRAL l\ivio. Santa Catarina, CP
66196, Nuevo  Leén,
México
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SECRETARIA DE MEDIO AMBIENTE Y RECURSOS
NATURALES

DICTAMEN DE JUSTIFICACION

ADJUDICACION DIRECTA

“SERVICIOS DE DIFUSION EN MEDIOS DE COMUNICACION DE

Y RECURSOS NATURALES 2
TELEVISION, RADIO, MEDIOS COMPLEN}_ENTARIOS, MEDIOS’DIGlTALES
Y MEDIOS IMPBESOS PARA LA CAMPANA DE COMUNICACION SOCIAL
“PROTECCION DE LOS OCEANOS, VERSION MARES Y COSTAS DE
MEXICO”.”
AREA RESPONSABLE: COORDINACION GENERAL DE COMUNICACION SOCIAL
LUGAR Y FECHA: Ciudad de México a 23 de agosto de 2018
RIO DANUBIO 94 INT.
50, COLONIA
» THOT COMUNICACIONES EUNICE ORTEGA JCUAUHTEMOC,
Digital MESA REVUELTA SADECY TCO1508200M6 ALBARRAN DELEGACION
CUAUHTENOC, CIUDAD
DE MEXICO C.P. 06500
CALLE ETNA #38 COL.
- EDITORIAL PARALELO 21 , LOS ALPES C.P. 01010
Digital MEXICANISIMO ST EPVO070730356 JAIME ARNAU AVILA DEL ALVARO OBREGON,
CIUDAD DE MEXICO
Cerrada de Amores No. 33,
. ROSSANA GUADALUPE ROSSANA GUADALUPE fint. 301, Col. Del Vale,
Digital ORO S0LIDO TV DiAZ AVENDARO DIAR731006B5A DIAZ AVENDANO CP. 03100, Del. Benito
Juarez, COMX
h Mexicali No. 86, Col.
. COMUNICACION Condesa, Del.
Ioigital PABLO HIRIART [Eensa s CEX100319E7 [PAULHRIART LEBERT |0 o ostan.
CDMX
[Plaza de Ia Republica No,
loiia fperiooco  oiemaL fPerioDiIco.  DIGITAL foneososontios iRENE_TR!N]DAD GARCIAS, w0 4 T
SENDERO SENDERO, SAPI DE CV ESPARA Cuhtemoc, CP. 06030
CDMX
Calle Dante No. 36, Int.
CASA EDITORIAL Y DE *
Digtl POLITICO MX CONTENIDO JiLv1009208e2 (Al PASGH OF LEQQIINS, B itk DA
POLITICO.MX SA DE CV SPINOLA Miguel  Hidalgo, C.P.
- 11590, CDMX
» PUBLICACIONES _ !1“05“’%90’}‘“[);”’\;% Pié?,
Digital PUBLIMETRO METROPOLITANAS SAPI |PMEO51206NG5 ALFREDO BENITEZ Mo b
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VIl. ACREDITACION DEL CRITERIO EN QUE FUNDA LA EXCEPCION

De conformidad con el articulo 40 de la LAASSP, el cual establece: “...Ia seleccién del procedimiento de
excepcién que realicen las dependencias y entidades deberan fundarse y motivarse, segun las
circunstancias que concurran en cada caso, en criterios de economia, eficacia, eficiencia, imparcialidad,
honradez y transparencia que resulten procedentes para obtener las mejores condiciones para el
Estado....” Al respecto, se acreditan los criterios siguientes:

EFICACIA.- Tomando en cuenta que la difusion de los mensajes debe hacerse de manera inmediata y
que para tal efecto es indispensable para los prestadores de servicios elaborar y/o preparar el material
necesario, se requiere una contratacion con prestadores de servicios que ofrezcan las mejores
condiciones disponibles en cuanto a precio y oportunidad, aunado a contar con la capacidad de iniciar la
difusion del mensaje de manera inmediata para lograr el resultado deseado. Es asi que el procedimiento
de Licitacién Publica, por los mismos tiempos normativos, hace que dicho procedimiento no sea el
factible y resulta indispensable realizar un procedimiento de adjudicacion directa, que permita difundir en
los medios electronicos, digitales, impresos y complementarios a nivel nacional de manera inmediata, la
campafia que se justifica.

EFICIENCIA: Este criterio se actualiza al realizar la contratacion a través del procedimiento de
Adjudicacién Directa, como unico procedimiento viable para tener en el menor tiempo posible los
mensajes. De esta manera, se estara cumpliendo el objetivo de la campafia, dado que, con el
procedimiento de adjudicacién directa se logra optimizar y eficientar los tiempos para la contratacién y
para su ejecucion.

IMPARCIALIDAD: Para la seleccion del procedimiento de adjudicacion directa, se tomaron en cuenta
estrictamente los requisitos para el logro de los objetivos y metas de comunicacion en la operacion de la
Secretaria de Medio Ambiente y Recursos Naturales lo que estd plenamente vinculado con la
contrataciéon que se pretende realizar, a los prestadores del servicio de difusion en medios impresos,
electrénicos, complementarios vy digitales toda vez que no se otorgan condiciones ventajosas respecto
de otros, asi mismo, se toma en cuenta el universo de posibles proveedores disponibles en el mercado,
analizando sus caracteristicas particulares, disponibilidad, capacidad y recursos para el logro de los
objetivos, sin favorecer indebidamente a ninglin proveedor.

HONRADEZ: Es de sefialar que, la presente contratacion se realiza tomando en consideracion empresas

que no tienen vinculo alguno con ningtn servidor publico que participe en el procedimiento de
contratacion evitando de esta manera que puedan implicar otorgarle, directa o indirectamente, beneficios
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indebidos, exigiéndoles también a los prestadores de servicio propuestos, tomar las medidas adecuadas
para no incurrir en actos de corrupcion.

TRANSPARENCIA: El procedimiento de contratacion estara sujeto a cualquier informacion requerida y
estara disponible de acuerdo a los términos establecidos por la Ley Federal de Transparencia y Acceso a
la Informacién Publica Gubernamental.

LUGAR Y FECHA DE EMISION

Ciudad de México, a 23 de agosto de 2018

CON BASE A LOS ARGUMENTOS ANTERIORMENTE VERTIDOS, SE SOLICITA AL COMITE DE
ADQUISICIONES, ARRENDAMIENTOS Y SERVICIOS DE LA SECRETARIA DE MEDIO AMBIENTE Y
RECURSOS NATURALES DICTAMINE LA PROCEDENCIA DE LA EXCEPCION A LA LICITACION
PUBLICA PARA LA CONTRATACION DE SERVICIOS DE DIFUSION DE MENSAJES EN MEDIOS DE
COMUNICACION EN LAS CATEGORIAS DE TELEVISION, RADIO, MEDIOS COMPLEMENTARIOS,
MEDIOS DIGITALES Y MEDIOS IMPRESOS PARA LA CAMPANA DE COMUNICACION SOCIAL
“PROTECCION DE LOS OCEANOS, VERSION MARES Y COSTAS DE MEXICO”, YA QUE SE
ENCUENTRA PLENAMENTE JUSTIFICADA Y HAN SIDO ACREDITADOS LOS CRITERIOS A QUE
SE REFIERE EL SEGUNDO PARRAFO DEL ARTICULO 40 DE LA LAASSP, CON FUNDAMENTO EN
LOS ARTICULOS 134 DE LA CONSTITUCION POLITICA DE LOS ESTADOS UNIDOS MEXICANOS,
22, FRACCION 11, 26 FRACCION liI; 40, 41, FRACCION | Y 47 DE LA LEY DE ADQUISICIONES Y
ARRENDAMIENTOS Y SERVICIOS DEL SECTOR PUBLICO, ASi COMO 71 Y 72, FRACCION Il DE
SU REGLAMENTO.

\ll
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VICTOR MANUEL ESPINDOLA VILLEGAS )
COORDINADOR GENERAL DE COMUNICACION SOCIAL
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